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PARA ENTENDER:

1.      Alcance: quantidade de pessoas diferentes que viram o conteúdo;

2.      Impressão: quantidade de vezes que um conteúdo é mostrado (pode ser
mais de uma vez para a mesma pessoa);

3. Conteúdo orgânico: postagem comum no feed, sem aporte de verba de mídia;

4. Frequência: média da quantidade de vezes que uma pessoa alcançada viu o
anúncio;

5. Engajamento: ação do usuário diante dos conteúdos, como curtir (reação à
publicação), clicar no link ou conteúdo, pausar stories, comentar, compartilhar,
enviar via direct ou WhatsApp, etc..

6.      Anúncios feitos por meio da ferramenta profissional do Meta (empresa que
reúne os produtos do antigo Facebook) são programados em campanhas e
conjuntos de anúncios. Cada um deles pode englobar um ou diversos anúncios e
os dados dos gráficos que se referem a eles somam o desempenho do conjunto;

7.      Uma mesma pessoa pode ver vários anúncios diferentes e nos gráficos
gerais do período deste relatório elas são contadas apenas uma vez, mesmo que
tenham visto dois ou mais anúncios diferentes;

8.      Os objetivos dos anúncios foram programados de acordo com o tipo e
conteúdo das peças, análises das performances de anúncios anteriores e público
com o qual se pretende falar. Foram utilizados objetivos como visualização de
vídeos, engajamento, alcance, curtidas na página e tráfego para matéria no site.

9. Dark posts são anúncios que NÃO utilizam postagens orgânicas já realizadas,
modalidade utilizada eventualmente nesta campanha. Nela as artes ou vídeos só
aparecem para quem recebe o anúncio e não ficam registradas no perfil ou página
e nem o seu desempenho de engajamento, que só pode aferido por meio dos
relatórios e gráficos do Gerenciador de Anúncios Profissional do Meta Business
Suite. Peças utilizadas em dark posts também vão ao ar de maneira orgânica em
postagens distintas;

META – FACEBOOK/INSTAGRAM
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Interesses: Funcionário público, Hospital universitário ou Serviço público
Instituição de ensino: UFES - Campus de Alegre
Empregadores: Servidor público no Brasil, Ifes - Instituto Federal do Espírito
Santo, Universidade Federal do Espírito Santo (Ufes), IFES, Sedu ES ou
Tribunal de Justiça do Estado do Espírito Santo - TJES
Cargo: Servidor público no Brasil
Setor: Educação e bibliotecas, Serviços de saúde e médicos, Ciências da
vida, física e social ou Serviços de proteção
Interesses: Imposto de renda, Literatura, Direito tributário, Hospital
universitário, Aposentadoria ou Ministério da Previdência Social
Nível educacional: Concluiu o ensino médio, Alguma faculdade, Na pós-
graduação, Mestrado, Graduação profissional ou Doutorado
Instituição de ensino: Ifes - Instituto Federal do Espírito Santo, UFES -
Campus de Alegre ou Universidade Federal do Espírito Santo (Ufes)
Empregadores: Servidor público no Brasil, Ifes - Instituto Federal do Espírito
Santo, UFES - Campus de Alegre, CAIXA, Universidade Federal do Espírito
Santo (Ufes), Banco do Brasil, Banestes, IFES, Sedu ES ou Tribunal de
Justiça do Estado do Espírito Santo - TJES
Setor: Educação e bibliotecas, Arquitetura e engenharia, Serviços de saúde e
médicos, Ciências da vida, física e social, Computação e matemática ou
Funcionários do governo (global)

10. Os anúncios realizados a partir de postegens orgânicas já realizadas que
integram o perfil/página da campanha podem ser feitos a partir de conteúdo do
Instagram ou do Facebook. No período deste relatório foram utilizadas postagens
do Instagram, por isso, os resultados da monetização ficam registrados
publicamente no perfil do Instagram. Na Facebook, os resultados (curtidas,
comentários) a partir dos anúncios estão visíveis apenas para os gerenciadores
da conta de anúncios e não estão públicos. Se os anúncios fossem feitos a partir
das postagens do Facebook, essa lógica seria inversa. Neste relatório, os  bons
resultados de comentários foram puxados pela atividade no Facebook, em
especial nas postagens criticando Bolsonaro e seu Governo, ganhando cada vez
mais visibilidade com a guerra em rede promovida pelos perfis humanos, não
humanos e híbridos;

11. Foram utilizados públicos pré-classificados pelos algoritmos disponíveis na
ferramenta do Meta. Definido pra quem fala língua portuguesa, esteja no Espírito
Santo, com idade acima de 18 anos. Exemplos de direcionamento utilizado:
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12. Os públicos podem ser menos ou mais detalhados, a depender do objetivo e da
quantidade de verba que será empregada no grupo de anúncios. Se um anúncio não
consegue gastar todo o dinheiro planejado, o público é expandido, uma vez que o
dinheiro já performou o máximo dentro do grupo indicado e não consegue entregar
para mais perfis. Se o anúncio está com dificuldade para entregar resultado para além
do alcance, o público é restringido para que aumente a chance de mostrar o conteúdo
a quem mais a campanha tem interesse em atingir;

13. Todos os anúncios foram altenticados como conteúdo político/social, por serem
enquadrados como causas sociais e políticas, uma vez que sem isso seriam
rejeitados pela plataforma. Os procedimentos exigidos foram realizados para
verificação da fonte pagadora, em vários passos e autenticações, com envio de
documentações e identificação documentada do profissional responsável pelo
gerenciamento da verba de mídia e programação dos anúncios. Ao se deparar com
um anúncio da campanha, os usuários vêm também um selo informando sobre a
fonte pagadora do conteúdo promovido;

14. Todos os anúncios ganharam botões clicáveis levando para o perfil do Instagram
ou para conteúdo no site.
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GRÁFICOS GERAIS
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GRÁFICOS GERAIS - CLIQUES EM LINKS, COMENTÁRIOS E
REAÇÕES (CURTIDAS)
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GRÁFICOS POR CONJUNTO DE ANÚNCIOS, GÊNERO E
IDADE - MELHORES DESEMPENHOS DE ALCANCE 
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GRÁFICOS POR CONJUNTO DE ANÚNCIOS, GÊNERO E
IDADE - MELHORES DESEMPENHOS DE ALCANCE 2ª PARTE
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GRÁFICOS POR CONJUNTO DE ANÚNCIOS, GÊNERO E
IDADE - MELHORES DESEMPENHOS DE ALCANCE 3ª PARTE
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GRÁFICOS POR CONJUNTO DE ANÚNCIOS, GÊNERO E
IDADE - MELHORES DESEMPENHOS DE ALCANCE 4ª PARTE
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DESEMPENHO DOS MELHORES ANÚNCIOS
(REDES SOMADAS)
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DESEMPENHO DOS MELHORES ANÚNCIOS
(REDES SOMADAS)
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INSTAGRAM ALCANCE- DESEMPENHO
DOS MELHORES ANÚNCIOS

As ferramentas de aferição específicas do Instagram não estavam oferecendo períodos
personalizados acima de 3 meses quando este relatório foi produzido.

Algumas postagens orgânicas que foram revertidas em anúncios à partir do Instagram
também não tiveram seus bons números de monetização contabilizados pela ferramenta e
deixaram de figurar na dianteira no mosaico, como foi o caso do card do vira-lata caramelo,
que teve alcance de 38.650 pessoas e 2.308 curtidas.
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INSTAGRAM ALCANCE- DESEMPENHO
DOS MELHORES ANÚNCIOS - 2ª PARTE
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INSTAGRAM ALCANCE- DESEMPENHO
DOS MELHORES REELS (ORGÂNICO)

As ferramentas de aferição específicas do Instagram não estavam oferecendo períodos
personalizados acima de 3 meses quando este relatório foi produzido.
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GRÁFICOS GERAIS INSTAGRAM - EVOLUÇÃO DE AGOSTO
PARA SETEMBRO DE 2022

O desempenho dos anúncios no Instagram vem apresentando aumento progressivo no final
do período deste relatório (agosto/setembro) na comparação de setembro com agosto de
2022, e na comparação dos dois meses somados com junho e julho do mesmo ano.

Os números demonstram que há, no momento, boa receptividade aos conteúdos em defesa
das/os servidoras/es públicas/os, uma vez que os conteúdos de setembro fizeram esta
abordagem. A expectativa é que o desempenho volte a ganhar força com peças contra a PEC
32 (Reforma Administrativa) que serão produzidas em defesa do Serviço Público. O
presidente da Câmara, Arthur Lira, promete colocar a PEC em votação logo após as eleições.

As ferramentas de aferição específicas do Instagram não estavam oferecendo períodos
personalizados acima de 3 meses quando este relatório foi produzido.
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GRÁFICOS GERAIS INSTAGRAM - EVOLUÇÃO DE AGOSTO
PARA SETEMBRO DE 2022 - 2ª PARTE
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AMOSTRAS DE NÚMEROS E COMENTÁRIOS NOS ANÚNCIOS
COM MELHOR DESEMPENHO NO FACEBOOK

Os conteúdos com críticas a Bolsonaro e seu governo perfomaram muito bem no Facebook, desencadeando um
embate entre parte dos perfis alcançados, fazendo as peças ganharem mais visibilidade, pautando o debate na
rede. Esse desempenho, por estar atrelado a uma postagem original do Instagram, não fica público, assim como
os comentários que só foram vistos e acessados por quem recebeu o anúncio e por quem gerencia a conta.
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AMOSTRAS DE NÚMEROS E COMENTÁRIOS NOS ANÚNCIOS
COM MELHOR DESEMPENHO NO FACEBOOK - 2ª PARTE
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AMOSTRAS DE NÚMEROS E COMENTÁRIOS NOS ANÚNCIOS
COM MELHOR DESEMPENHO NO FACEBOOK - 3ª PARTE
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AMOSTRAS DE NÚMEROS E COMENTÁRIOS NOS ANÚNCIOS
COM MELHOR DESEMPENHO NO FACEBOOK - 4ª PARTE
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