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Em margo a campanha divulgou e fez anuncios com postagens
relacionadas aos resultados obtidos em 2020. Foram produzidas
cinco pegas destacando nimeros da campanha e o objetivo dos
anuncios foi o ALCANCE com a adicdo de botdes SAIBA MAIS
linkados com o Instagram da campanha. Em uma das pegas havia o
link para a matéria do balango da campanha no site do Movimento.
Aqui, o objetivo foi fazer com que o maximo de pessoas possivel
vissem 0s numeros da acdo mostrando a forca da campanha e dos
servidores publicos. Mais de 141 mil pessoas em perfis diferentes
foram alcancadas e podem ter visto contelidos mais de uma vez na
chamada impressao. A maioria era mulher (61%) e o grupo entre 18
e 34 anos de idade se destaca, independentemente do género.

Importante destacar que todos os anuncios contidos neste relatorio
(de todas as redes) foram direcionados a publicos segmentados
identificados por meio de pesquisa nas plataformas em cruzamento
com os interesses e atividades de pessoas que tém potencial de
interagir e se interessar pelas pautas que propomos nos
ecossistemas estabelecidos nas redes com as quais trabalhamos.
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MAR(_;O 2 Devido ao tempo necessario para ajustes na definicao da
continuagao da campanha junto aos clientes, e, em decorréncia do

cronograma previsto, ainda em margo foram divulgados anuncios
com postagens relacionadas a atuacdo dos/as profissionais da linha
de frente na pandemia, fazendo uma relacdo da Reforma
Administrativa com a ingratidao a essas pessoas que arriscam as
proprias vidas para salvar outras, destacando que a proposta do
governo ataca essas categorias, apelando ao sentimento de gratidao
e também de vergonha por apoiar uma proposta que prejudique
essas/es profissionais. Foram produzidas cinco pegas, sendo uma
delas um conjunto para carrossel, com depoimento da professora
Ethel. Houve a adicdo de botdes SAIBA MAIS linkados com o
Instagram da campanha (como isca para acesso a outros
contetidos). O objetivo desse conjunto de anuncios foi alcance, em
gue o mais importante € mostrar os conteddos para 0 maior nimero
de pessoas. Mais de 233 mil pessoas em perfis diferentes foram
alcancadas e podem ter visto conteldos mais de uma vez na
chamada impressao. A maioria era mulher (62%) e o grupo entre 18
e 34 anos de idade se destaca, independentemente do género.

Se vocé quer ver o Brasil continuar
Se vocé aplaude formando 6timos profissionais que
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Em abril foram divulgados andncios com postagens relacionadas ao
Dia Mundial da Saude, com enfoque na vacina para todos e defesa
do SUS (3 cards carrossel organicos sem verba de midia), além de
outros trés cards com memes relacionados ao Big Brother Brasil
(BBB) que estava na super semana de eliminagdes e agendava
majoritariamente os conteldos nas redes. Cards: decepgcdo com
formagéo do paredéo, Monstro e VIP/XEPA. A partir dos elementos
do BBB 21 foram feitas criticas ao governo a falta de vacinas e a
proposta de Reforma Administrativa. Estes posts foram monetizados.

ABRIL

O objetivo desse conjunto de anuincios foi ENVOLVIMENTO, em que
0 mais importante é o publico fazer alguma agéo diante do contetdo
(curtida, clique no link, envio por direct, compartihamento, etc.),
fixando e aumentando sua relevancia algoritmica. Foram mais de
1.900 envolvimentos em um universo de mais de 5 mil pessoas
identificadas como dispostas a interagir. Entre os que fizeram acbes
diante das postagens, 63% eram mulheres, com destaque para
mulheres com mais de 35 anos com mais de 1.000 interacdes,
sendo mais de 400 acdes de mulheres com mais de 55 anos. Entre
0s homens, destaque para os que tém entre 18 e 34 anos. Entre as
plataformas, o Instagram lidera, mas o Facebook performa melhor
que a média de outros conjuntos de anuncios.

VACINA GRATUITA
E SO PELO SUS!
Servidores publicos correm contra o tempo

trabalhando no Butantan e na Fiocruzna
producao e desenvolvimento de vacinas.

Servidores trabalham em todo o Brasil na
distribuicio e aplicacao das vacinas e na linha
de frente cuidando de quem esta doente.

7 de abril.
Dia Mundial da Saude.

#VIDA
SERVIDOR

No reality do

#VIDA
Servico Piblico: SERVIDOR

VACINA GRATUITA
E SO PELO SUS!

0 Brasil vive uma tragédia com mais de & mil
mortes por dia, numa pandemia descontrolada,
enquanto o Governo Federal atrapalha o trabalho
dos servidores publicos que enfrentama
doenca.

7 de abril.
Dia Mundial da Saude.

#VIDA
SERVIDOR

Decepcionado
com o #VIDA

PAREDAOD SERVIDOR

Formamos outro!

VACINA GRATUITA
E SO PELO SUS!

0 mesmo Governo Federal, que sabota as acoes
de controle da pandemia, autorizou osricos a
furarem a fila comprando a vacina por fora.

E congelou os salarios de quem atua na linha de
frente por 15 anos.

VOCE CONCORDA COM ISS0?

7 de abril.
Dia Mundial da Satde.
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MAIO

#VIDA
SERVIDOR

Vocé consegue
imaginar o Brasil
sem o trabalho
dessas pessoas?

Servidor é
Trabalhador!

1°de Maio .
DIA DO/A TRABALHADOR/A 1

Se o governo ja tentou
manipular a Anvisa pra
mudar a bula da cloroquina,
colocando em risco a vida
de milhdes de pessoas, ...

... o que ele fariase os
servidores pudessem ser
demitidos sem justificativa?

Pense sobre isso!
#ReformaAdministrativaNao

RELATORIO TRIMESTRAL MARCO/ABRIL/MAIO 2021

Em maio foram divulgados anincios com postagens relacionadas aos escandalos do
Governo Bolsonaro, articulando essas agbes de desmandos com um cenario onde esses
desmandos seriam legalizados apds a Reforma Administrativa e denunciando a fake news
de que o servidor € o problema das contas publicas. Cards: Bolsoldo, mudanga da bula da
cloroquina e 0 meme “Nao é de bom tom”. Além disso, foi realizada uma postagem organica,
sem verba de midia, no Dia do Trabalhador que se destacou no resultado: 919 curtidas no
Instagram e indice de 10% de alcance de contas que nao seguem @vidadeservidor, grande
parte por meio de indexagéo de tags.

Os cards do Bolsolao e da mudanga na bula da cloroquina receberam verba de midia e o
objetivo desse conjunto de anuncios foi ENVOLVIMENTO, em que o mais importante é o
publico fazer alguma acédo diante do contelido (curtida, clique no link, envio por direct,
compartilhamento, etc.). Foram alcangados mais de 3 mil envolvimentos em um universo de
mais de 11 mil pessoas. Entre os que fizeram agfes diante das postagens, 64% eram
mulheres, novamente com destaque para as que tém mais de 55 anos: elas fizeram alguma
acao mais de 1.000 vezes diante dos contelidos. Pela primeira vez na campanha, o
Facebook performa melhor que o Instagram em um conjunto em que os dois dividem a verba
de midia. A equipe esta observando este comportamento e as agoes futuras vao considerar
esse dado de novidade da campanha.

Além disso, 0s mesmos dois cards foram utilizados para um dark post (ndo fica na pagina
fixado) em carrossel no Instagram com um quadro com a logo da campanha no terceiro slide
e botdo “Saiba Mais” linkado no Intagram. O objetivo desse conjunto de anuncios foi
CLIQUES NO LINK. Foram mais de 1,9 mil cliques em um universo de mais de 9 mil
pessoas. Quem clicou foram majoritariamente as mulheres (80%), sendo que quase todas
elas se concentram na idade entre 18 e 34 anos, o que leva a concluir que mulheres jovens
no Instagram se interessam mais por esses contetidos.

0 governo paga #Bolsolao e

gasta R$ 3 bilhoes pra comprar SVIDA
deputados da sua prépria base SERVIDOR
com trator superfaturado...

by
ee [
"‘} j ...mas diz que os
servidores publicos
que sao o problema
do Brasil.

Vocé ainda acredita nesse governo?!
#ReformaAdministrativaNao

Tu quer postar ataques ao Ty
servico publico e aos SERVIDOR
servidores sem se informar?

Posta.

E de bom tom?
Nao. Nao é de
bom tom.

#VIDA
SERVIDOR Procure saber!
#ReformaAdministrativaNao
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RELATORIO TRIMESTRAL MARQO/ABRIL/MAIO 2021
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RELATORIO TRIMESTRAL MARCO/ABRIL/MAIO 2021

TWITTER

No Twitter, foram realizadas trés campanhas em trés grupos de anuncios com objetivo combinado entre ALCANCE /
IMPRESSAO e ENGAJAMENTO.

MARCO

Em fevereiro de 2021 foram divulgados os cards dos resultados da campanha em 2020 e em marcgo dois deles receberam,
apbs aprendizagem algoritmica, quase que a totalidade da verba de midia encaminhada para o conjunto de anuncios,
obtendo mais impressdes (visualizagdes): card chamando para a matéria do site (com link) destacando 1 milhdo de pessoas
diferentes que acessaram os contetidos; e card destacando 2,6 milhdes de vezes que os contetidos foram mostrados.

O primeiro card rendeu:

* 42 milimpressoes (quantidade de vezes que foram mostrados);

» 1.027 engajamentos (agdes como curtir, expandir o texto, ampliar foto, retuitar, etc);

» 152 cliques no link para a matéria no site;

» 248 favoritos, que no Twitter € o mesmo que curtir (atentar para isso nas tabelas e graficos nas proximas paginas).

O segundo card rendeu:
* 13 milimpressdes (quantidade de vezes que foi mostrado);
» 131 engajamentos (agdes como curtir, expandir o texto, ampliar foto, retuitar, etc).

MAIO

Em maio, apds vencidas questoes de ordem de pagamento da verba de midia no Twitter, retomamos com os anincios na
rede.

O card do Dia do Trabalhador rendeu:
* 18 milimpressoes;
» 225 engajamentos.

O maior destaque entre os outros dois twits monetizados (Bolsolao e bula da cloroquina) foi o Bolsolao, que rendeu:
* 40 mil impressoes;
» 571 engajamentos.

Vale ressaltar que todas as pecas publicadas no Facebook/Instagram foram para o Twitter com postagens readequadas a
plataforma. A decisdo sobre as pecas a serem monetizadas passa pelo comportamento algoritmico do sistema de anincios
do Twitter e pelos limites orgamentarios da campanha relativos a esta rede.

No ano de 2021, os contetidos do Twitter @vidadeservidor _ foram vistos 118 mil vezes.

Com relagao as métricas por faixa etaria, o Twitter esta oferecendo alguns dados sobrepostos. Abaixo, alguns destaques:
* 18 a 24 anos: mais de 62 mil impressdes

» 20 a29 anos: mais de 52 mil impressoes

» 30 a 39 anos: mais de 10 mil impressoes

* 40 a 49 anos: mais de 2,5 mil impressoes

50 anos ou mais: mais de 3 mil impressoes



RELATORIO TRIMESTRAL MARCO/ABRIL/MAIO 2021

GRAFICOS E TABELAS - TWITTER

GERAL IMPRESSOES/VIZUALIZAGOES DE CONTEUDOS 2021
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CARDS DOS RESULTADOS DA CAMPANHA EM 2020 - MARCO DE 2021
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Seus Tweets ganharam 58.8K impressdes nesse periodo de 31 dias

Durante esse periodo de 31 dias, vocé
ganhou 1.8K impressdes por dia

Saturday, May 1, 2021
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Seus Tweets ganharam 40.8K impressdes nesse periodo de 28 dias

Durante esse perioso de 78 dias, vocd
ganhou 1.5K impressaes por dia

Sunday, May 16, 2021
' Engajamentos

panhas v Criaivosw  ANalics v Ferramentas v

Atividade do Tweet EiMarcn2021 v & Exportar dados v
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ganhou 2.0K impressées por dia
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RELATORIO TRIMESTRAL MARCO/ABRIL/MAIO 2021

GRAFICOS E TABELAS — TWITTER - CONTINUACAO

TABELA GENERO - IMPRESSOES (QUANTIDADE DE VEZES QUE O CONTEUDO E MOSTRADO) 2021
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TWIT CHAMADA PARA RESULTADOS DA CAMPANHA 2020 LINK P/ SITE — FEVEREIRO/MARCO 2021

Atividade do Tweet x

Impressdes 43.461

Vida de Servidor ¢ ervidor

Quase 1 milhdo de pessoas tiveram contato com postagens do

#VidaDeServidor nas redes, exibidas mais de 2 6 milhdes de

vezes. Elas interagiram com os conteldos mais de 51 mil vezes

& 0s videos obtiveram mais de 320 mil visualizagGes. Detalhes Visualizagbes da midia 4
na matéria

com br/2021/02/15/vidadeservidor
milhoes-de-vezes-nas-redes-sociais-

e-acoes-contint

Total de engajamentos: 1.045
Expansdes de detalhes 499
Favoritos 248
Cliques no link 152
Cliques em perfis 130
Cliques em hashtags 6
Respostas 3
Retweets 3
Engajamentos com midia 2
Segue 2
TWIT BOLSOLAO — MAIO 2021
Atividade do Tweet X

Impressoes 40.000

Vida de Servidor @

T B\ O jomal "Estaddo” revelou g o Governo

Federal ja gastou R$ 3 bilhdes comprando

votos de deputados ¢/ emendas usadas na

compra de tratores superfaturados. E dizem q Total de engajamentos: 571

os servidores € g 530 o problema do Brasil

Vocé acredita? Expansoes de detalhes 25¢

#vidadeservidor

#ReformaAdministrativaNdo #PEC32Nao Engajamentos com midia 7

pic.twitter.com/Kgzntwqygé Favaritos 58
Cliques em perfis 45
Retwesls L]
Cliques em hashtags 9
Respostas 7
Segue 6

TWIT 2,6 MILHOES DE IMPRESSOES NOS CONTEUDOS EM 2020 - FEVEREIRO/MARGO 2021

Atividade do Tweet X

X ) Impressoes 13.510
Vida de Servidor

Os conteldos do movimento
#VidaDeServidor foram exibidos mais de 2,6
milhGes de vezes nas redes sociais. Sua

participacdo foi fundamental para para Total de engajamemos: 134
falarmos com as pessoas sobre a

necessidade da defesa do sevico publico. Expansdes de detalhes 71

#servi bli N -

#derrubaPEC32 pic twitter.com/igoMePatqg Engajamentes com midia 31
Cliques em perfis 14
Cliques em hashtags 10

Favoritos 8
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